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你有近視嗎?

你喜歡戴上

隱形眼鏡or有框眼鏡?

請你看看兩邊的說法，投個票..

http://www.feja.org.tw/


http://www.feja.org.tw/
http://pk.ixpanel.com/pk.php?id=1247


【左方：隱形眼鏡 的論點】

⚫ 隱形眼鏡方便洗臉、化妝；運動不怕流汗
滑落；戴眼鏡騎機車再帶口罩，呼吸會使
鏡面產生霧氣；吃熱食不怕霧氣。

⚫ 戴上隱形眼鏡漂亮又容易做造型 ，可配搭
多樣有框眼鏡作造型，不用擔心近視度數。

⚫ 隨時到眼鏡行都可買到日拋、變色等各種
款式；日拋型也不用怕清洗不乾淨。

⚫ 隱形眼鏡有變色放大，選擇性多，戴起來
非常有精神又美麗! 

http://www.feja.org.tw/


【右方：有框眼鏡 的論點】

⚫ 有框眼鏡比較安全而且使用壽命長，可以
避免眼睛鏡片細菌感染，可長時間戴著。

⚫ 可以節省隱形眼鏡保養費，例如:清洗藥水.

生理食塩水.儲存盒.眼藥水...等。

⚫ 可以減少每天清洗鏡片的繁雜手續及所花
費的時間，戴上去和拿下來都很簡單方便，
清潔也容易。

⚫ 現在有框眼鏡造型很多，沒有以前俗俗的
感覺，有時反而能讓造型加分。

http://www.feja.org.tw/


聽完這兩邊的說法後…

你的主張是什麼呢?

為什麼呢?

請說說你的想法…

http://www.feja.org.tw/


現在的隱形眼鏡或有框眼鏡，
不單講求功能性，

更追求美麗流行的趨勢。
其中，

標榜讓你美麗加倍的利器，
你可認識它?

瞳孔放大片

http://www.feja.org.tw/


【讓我們來看看廣告怎麼說?】

http://www.feja.org.tw/
https://www.youtube.com/watch?v=0g1M9j76CQQ


【想一想】

這則廣告內容想表達什麼意涵?

廣告詞主要說了什麼?

一個男生看見一位戴著隱形眼鏡瞳孔放
大片的女生，被她深深吸引，於是，繞
了另一條路，想跟她再見一面。說明戴
上瞳孔放大片會吸引目光。

精湛黑，星芒環狀設計，與眼色自然融
合。美麗放大，無法忘懷的耀眼魔力。

http://www.feja.org.tw/


【想一想】

你認同廣告中的內容嗎?

只要戴上隱形眼鏡瞳孔放大片，會增加美麗
與自信，就可以吸引到異性嗎?

為什麼廣告要這樣說服大眾來消費?
許多瞳孔放大片的廣告訴求，強調只要瞳孔放
大等同於增添美麗效果，強調多種顏色任意搭
配各種造型，營造只要透過商品，就可以擁有
美麗與自信，吸引追趕流行趨勢的觀眾購買。

http://www.feja.org.tw/


【想一想】

你覺得這則廣告少說了些什麼?

http://www.feja.org.tw/
http://harvardvision.pixnet.net/blog/post/3948159-%E4%B8%8D%E7%95%B6%E9%85%8D%E6%88%B4%E8%A7%92%E8%86%9C%E8%AE%8A%E8%89%B2%E7%89%87%E5%AE%B9%E6%98%93%E9%80%A0%E6%88%90%E5%A4%B1%E6%98%8E%E5%A4%A7%E5%8D%B1%E6%A9%9F


【想一想】

你覺得這則廣告少說了些什麼?

http://www.feja.org.tw/
http://harvardvision.pixnet.net/blog/post/3948159-%E4%B8%8D%E7%95%B6%E9%85%8D%E6%88%B4%E8%A7%92%E8%86%9C%E8%AE%8A%E8%89%B2%E7%89%87%E5%AE%B9%E6%98%93%E9%80%A0%E6%88%90%E5%A4%B1%E6%98%8E%E5%A4%A7%E5%8D%B1%E6%A9%9F


【大家來找碴】

當你懂得從廣告中，

看見廣告商刻意不告知的資訊後，

請你來試試看…

你是否找得到下面廣告的秘密？

http://www.feja.org.tw/


【大家來找碴】

http://www.feja.org.tw/
https://www.youtube.com/watch?v=IVFblSkMnvU


【大家來找碴】

廣告中找了一位專家，
試圖說服大家，

他們家的產品透氧率很高，
產品值得信任。

你相信嗎？
廣告中有哪些可以提出質疑地方呢？

http://www.feja.org.tw/


【廣告沒說的事?】

⚫ 穿著白袍的人就一定是醫學研究專家嗎？
⚫ 獨家技術的效果有嚴謹的研究數據嗎？
⚫ 廣告說：『透氧量高達六倍』，是跟誰做

比較呢？
⚫ 廣告說：『配戴時數延長大突破』，是可

以延長多久呢？
⚫ 廣告說：『美眸更能恆久健康』，產品果

真能恆久健康，不傷害眼睛嗎？

你還找出哪些質疑的地方呢？

http://www.feja.org.tw/


【還有哪些看不到的問題?】

http://www.feja.org.tw/
https://www.youtube.com/watch?v=sV_n1UPQlgQ
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